


KAAKOHCUMMOH 6e3 BMHOMMAEK NWAQCO —
KY3AQPWHINE XOMULLQA PABLWAH, COYUHIN3
KYPKAOM, TMPHOKAQPWHIM3 MYCTOXKOM,
TEPUHINM3 TOPAHI BA IO3UHIMN3 TMHUK BYAQAN.

Bo3 yCTUIrd — CU3 XOXAQradH BA3H,
XYWONYUM KOAAU-KOMAT, AEAAAP LUKAMN
ONAQH Xey 6up MyamMmmo BA YEeKCU3 fanpar
oyanaau!




KaAKOHCMMOH 6e3 (KB) TawKkn KYPUHUWNACOH HOPUC KAMAAOKKO YXWANRAN
BA OYMUMHHUHI OAA 1030CUAQ, TEPU OCTUACA XXOUAQLUIAH.

By KNYMK AB3OHUHI OAOM CAAOMATAUTUAQ
TYTTOH YPpHU Bekmnéc. Kb HO®AC OAnNLWLAQH

TO MUS OAOAUSITUTAYA BYATOH Bap4O
AP AEHAAPHUN TAPTNOIra KEATUPAANTOH
MYXUM FTOPMOHAQPHN NWLAAD YMKAPAAN-AC
AXUP.

Ly cababaAaaH COFAOM KOAKOHCUMOH 6€e3
XAKNKNNA KAOAKOHUMUNI AMPD, YHN acpab-
aBAVAQLL BAQ MYCTAOXKOMAQLL 3ApPYP.




“ KaAKoHCcUMOH 6e3 paoAusarun 6y3UAULLNHUHT
cababaapu Typau4a.

AMMO Kyn XoAAapAd KB ropMmoHAapKu (TMpeouA ropMOHAQP) MYDBTAOAUA
XOCUA 6yAnuura

MO A TOHKUCAUT XOAOA BEepaAN.

COfAOM OPFAHU3MAA 20-30 M MOA MABXYA,
Y ACOCAH KBAA MYXXACCAMAALITAH.

KB MYBTAAUA DAOAULT KYPCATULLW
YYYH OAAM XAP KYHW 100-200 MKT
NOA KABYA KUANLLWN KEPAK.



Ka/IKOHCUMOH 6€e3 y4YyH GUOKOMII/IEKC

TMPOMUH — KOAKOHCUMOH OE3HUMHI
TYAQKOHAU PAOAUSITUHU
PAFOATAOHTMPYBYN HOED DNOKOMMAEKC.
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30 TabAaeTka 500 mr Ne 30



TAPKUBU

e DYKYC SKCTPAKTIU

e [YAPAHA KCTPAKTIA

e AAMUHAPUNA SKCTPAKTI

e CNIUPYAUNHA

e CUAANK WNPUHMUNA SKCTPAKTHU
e NOA

200 MT
80 MT
80 MrI'
80 MT
50 MTI'

0,150 MT
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QDYKYC akctpakm 200 mr

Tabuul UOOHUH2 KOMMA MUKOOPUHU cakaauou




YAPAHA S9KCTPAKTHU
KO®EUWHIA YXLWALI T'YAPAHUH
CAKAANAMN.

RyapaHa *
. 3KCTPAK™ 80 Mr

OKCTPAKT:

OLLUAOBYN MOAAOAQR, 9PUP MOMAAPU, NOAUDEHOAAAP,
TeOBPOMUH, TEOPUAAUH, TAYPWH, KCOHTVH

N AAKOAOUAAQPKU, canoHuH, B, PP, E, A rypyxu
o | : BUTOMUHAQPW, Mg, Zn, Na, Mn MUKpO3AEMEHTAaPUIa
= gi‘ :
E2*” - 6ow.

Fr'YAPAHA SKCTPAKTU OPTAHU3M
Nl KOBUANATUHN OLLUNPAAMN.
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ANaMuHapug akcTpak™ 80 mr

V1o.AM4, BA K100 QHVUK OBUPDUKMAAQD KYPUHNLLNAQ KM0A (2,7-
3.0 %) COKAQAN,; KOKOPU MOAEKYASID MOANCAXAPUANAD -
AOMUHAPWH (21 % ra4ya), MOQHHUTHW (21 % ra4yaq),

OABIMMH, OABIFMH KUCAOTACHU (25 % raua); ackopbuH kucaortacu, B1,
B2, B12, D BUTOMUHAOQPU, MOKPOIAEMEHTAAPHU CAKAQNAMN.

JTaMWUHaAPUVAHWHT AaBO TabCUPW BUPUHYUN ranga yHAa
NMOAHWHI OPraHunK bupukManapum MaBXygnuru 6umnaH 60famnk.
TamunHapwmna cyB yTu Mogganap aaMalnHYBUHN aGxWmnnangu.
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CUAAUK WNPK
aKCTPAK™ 50

CUAANK WNPUHMUNAHUHT DAOA
KOMMNOHEHTAAPU -

VIAEBOAAQP, OPraHNK KNCAOTAAQP, 3PUP MONAAPU, TOUTEPMEHOUAATP,
CMOAQAQP, CTEPOUNAAAP, KYMAPUHAQPR, OLUAOBYN MOAAQAQP,
OAABOHOUAAAP, SAAUFACHULLIA KOPLUWM BA OHAABIre3mK TObCUPra ara
FAVLUNPPU3NH OPUTMHOA MOAAQCUAND. TYKUMOAQP KANTA TMKAQHULLNHM
IXLLMAQD, BOLWKA AOPUAAP YUYYH YTKA3rMNY BYAND XM3MAT KUAQAMN.
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TMPOMMWH
BUOAOTUK
KOMNOAEKCUHWHT

YCUMAUK 150 MKT
SKCTPAKTAAPUAA
NMOAHWUHI YMYMUN

MUKAOPU




KYAAALW YYYH KYPCATMAAAP:

KaslKOHCUMOH 6€3 TMnopyHKUUACUHUHT 6apya waknnapuaa
épaamuyn BocuTa cudpartumaa.

KankOHCMMOH GE3HUMHT MybTaaunn aonmatunga xasgpcuns
OYKOKHW AaBoO/iall YYYyH.

KafnKOHCUMOH 6€e3HUHI MybTagnn aonuatnga 6yKOKHU oinbd
Tawsiaw 6ynnya XXappoxank amannétnagaH cCyHr 6ykok
KanTaTaHUWUHUHT ONAUHWN ONTULL YYYH.

Moaganap afMalWnMHYBU MybTagunnnawraHgaH CyHr
KaTKOHCUMOH 6€e3 rmnepdPyHKUUACUHN TUpeocTaTtuknap bunax
nynaoow naBosatll.

KanKOHCUMMOH 6€e3HUHI XaBd/in ycMmanapuaga, acocaH Xappoxaunk
amanuéTmaaH CyHr gHru ycma KkatranalwyBUHM TyxXxTaTULl Ba
MaBXya 6ynmaraH TUpeouna ropMoOHU 3aXupacuHM TYIANPULL
YUYH.

KankoOHCMMOH 6€e3 cynpeccudacu 6unaH ytkasumnaguraH tectaap.



KYHUTA 2 MAPTA 1
TABAETKAAAH.
KATTANAPIA BA 12
FELUAAH OLUTAH
BbOAAAAPIA OFf U3
OPKAAW KABYA KUANLL
YHYH.




TNBbOPUHI' A3
YUYYH PAXMAT

CAUT : MEDMARK.UZ

Bour Oduc

OuituH Tena Kyyacu, 249

AJstoka TestePOHMA

+99890 9504555

IlouTa

info@medmark.uz



